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I. Организационно-методический раздел
Цель и задачи курса
Программа дисциплины «Политическое консультирование» рассчитана на студентов, проходящих обучение по специальности «Политология» на факультете политологии ГУГН – вуза, в котором традиционно сильна философско-методологическая база подготовки политологов в ущерб прикладной политологии. Автор-составитель ставил перед собой задачу продемонстрировать будущим политологам всё богатство возможностей профессионального приложения своих творческих способностей. Такая «профориентация» крайне необходима уже на втором курсе для того, чтобы студенты видели потенциальные перспективы собственной карьеры, расширяли личную библиотеку, занимались самообразованием, специализировались в избранном направлении при написании курсовых работ, приобретали практический опыт, работая по совместительству в политконсалтинговых агентствах, трудоустраиваясь в период летних каникул. 
Целью данного курса является получение студентами базовых представлений о политическом консультировании, его истории, теории и практике. Систематически рассматриваются все сферы деятельности  политического консультанта, с отработкой практических навыков, что помогает ранней специализации будущего политолога. Структура курса (даже в ущерб систематичности изложения материала) специально продумывалась так, чтобы с первых занятий студенты начинали выполнять практические задания, приобретая навыки работы по специальности, от простейших задач (написание пресс-релизов, собственного резюме и т.п.) постепенно переходя к составлению сложных документов (аналитических записок, политических стратегий и т.п.). Так прикладной уровень политического анализа даётся уже в первом разделе для того, чтобы студенты могли использовать соответствующий инструментарий в процессе выполнения практических работ. Второй же раздел посвящен аналитической работе на более глубоком теоретическом уровне.
Важное значение в настоящем курсе придается принципам профессиональной этики экспертов, работающих в сфере политического консультирования. Видение политических коммуникаций даётся не с позиции манипулирования волей избирателя, а с точки зрения артикуляции и агрегирования настроений электоральных групп. В разделе, посвящённом аналитической работе, упор делается на объективности и беспристрастности выводов эксперта-аналитика.
Задачи курса 
Основными задачами курса является формирование у слушателей представления о:
· предмете политического консультирования, его истории, теории структуре и месте в системе политического менеджмента;
· разнообразии подходов к стратегическому планированию политических кампаний, основных избирательных технологиях, приёмах и методах, применяемых в ходе предвыборной борьбы и текущего политико-административного маркетинга;
· статистическом, информационном, аналитическом, прогностическом и пр. инструментарии политического консультанта, методах политического анализа, специфике работы эксперта-аналитика.
Требования к уровню освоения курса

В результате изучения дисциплины специалист должен иметь представление об:

· истории политического консультирования и его месте в системе политического менеджмента,

· особенностях целей, задач и основных этапов политического маркетинга, как электорального, так и политико-административного, приёмах планирования и техниках реализации политических проектов;
· специфике работы эксперта-аналитика, методах анализа политических текстов, процессов, проблем и решений, политическом прогнозировании и моделировании.
а также уметь:
· создавать базовые документы политической кампании;
· разрабатывать стратегию политического проекта, решения;
· составлять аналитические записки.
II. Структура и содержание курса
Темы лекций
Тема 1. Об истории и природе политического консультирования, роли консультанта в политике.
Кто такой политический консультант: эксперт-аналитик, сценарист, политтехнолог, спичрайтер, имиждмейкер? Консультирование ad hoc. Роль и статус эксперта в политике. Этика политического консультанта. Ценностные конфликты профессии. Российские политконсалтинговые агентства.

Место избирательных технологий в системе политического менеджмента. Краткая история избирательных технологий. Зарождение и развитие политического анализа. Становление современного анализа публичной политики. Особенности национальных школ. Политический анализ в России.
Раздел I. Политический маркетинг
Тема 2. Основные виды информационно-аналитической работы в рамках политического маркетинга.
Источники информации. Аналитический инструментарий прикладной политологии: методы анализа ситуации (наблюдение, изучение документов, сравнение), экспликативные методы (контент-анализ, ивент-анализ и когнитивное картирование), социологические (анкетный и экспертный опросы, интервьюирование) и психологические методы (тестирование и метод фокус-групп). Политический мониторинг.

Статистический инструментарий прикладной политологии. Генеральная совокупность, типы выборки и принципы её формирования. Программа социологического исследования. Особенности проведения социологических исследований в период выборов.

Тема 3. Маркетинг электоральный и политико-административный.
Цели и задачи политического маркетинга. Сегменты политического спроса. Опросы общественного мнения. Идеологическая, социально-потребительская и психологическая структура населения. Маркетинг электоральный и политико-административный: общее и особенное.
Основные этапы электорального маркетинга. Потребности избирателей и мотивы их поведения в период выборов. Группировки избирателей по степени вовлечённости в текущую кампанию и способам принятия решения о голосовании. Конкурентная борьба на рынке кандидатов и партий. Публичные технологии агитационно-рекламной работы в избирательных кампаниях. Диагностические и аналитические исследования в электоральном маркетинге.

Тема 4. Стратегия и тактика политической кампании.
Ресурсы избирательной кампании, политического проекта. Использование результатов предварительных исследований для формирования политической платформы кандидата или партии. Стратегия политического проекта, её основные составляющие и технология разработки. Тактика реализации политического проекта (характеристики, оценка эффективности). Планирование тактики по электоральным пространствам. Планирование тактики по СМИ-пространствам. Мониторинг политической кампании. Оперативное внесение изменений в стратегию и тактику.

Тема 5. Имиджмейкерство.
Имидж как сложившийся в массовом сознании и имеющий характер стереотипа эмоционально окрашенный образ. Общие подходы к построению имиджа партии. Основные типы имиджей политических деятелей в России. Имидж и СМИ. Сегментирование избирателей. Выбор целевых сегментов при построении пассивного и активного имиджа. Учёт предвыборных предпочтений для ситуативного имиджа. Оси продвижения имиджа. Методы защиты от критики конкурентов.

Тема 6. Спичрайтерство.
Спичрайтерство как технология написания политических речей и искусство ведения политических дискуссий. Основные принципы политической агитации. Пропаганда и манипуляция общественным мнением. Цели агитации, пропаганды и рекламы в политическом маркетинге и способы их достижения. Правила создания базовых документов политического проекта или деятеля с учётом выбранного имиджа. Программа и платформа. Базовая речь политика. Линия партии по ключевым политическим вопросам. Написание агитационных текстов. Психологические уловки во время публичных дебатов и способы противодействия им.

Тема 7. Связи с общественностью в процессе политической борьбы.
Цели и задачи PR в отличие от рекламы и пропаганды. Провоцирование субъектности в политике. 

Проведение пресс-конференций и брифингов. Участие в юбилейных, статусных и массовых мероприятиях. Работа общественных приёмных. Встречи с населением, общественная и благотворительная деятельность. Некоммерческие статьи и теле- и радиорепортажи. Формирование информационных событий.

«Чёрный PR»: дезинформация, дискредитация, диффамация. Политические технологии на грани закона и морали и борьба с ними.

Тема 8. Управление политическими кампаниями.
Основные этапы подготовки и проведения политических кампаний. Функции и структура штаба. Подбор и управление персоналом. Работа с активистами. Финансовый план кампании. Рекламно-агитационный план кампании. Сводный план-график политической кампании. Диагностика, аналитика и мониторинг политического проекта.
Раздел II. Аналитическая работа политического консультанта
Тема 9. Политический анализ как профессия и научная дисциплина.

Основные понятия и определения. Является ли политический анализ научной дисциплиной? Политический анализ и парадигмы политической науки. Виды политического анализа. Деятельность эксперта-аналитика. Основные этапы осуществления политического анализа.

Информационное обеспечение политического анализа и прогнозирования. Источники информации и методы сбора данных, фактов, свидетельств.

Тема 10. Анализ проблемы.
Разработка программы исследования. Формулирование проблемы, определение целей, задач и ограничений. Выбор способа концептуализации. Измерение в политическом анализе. Операционализация понятий. Выдвижение и проверка гипотез. Определение альтернативных решений. Прогнозирование последствий и оценка альтернатив. Выбор решения. Проектирование политического решения. Анализ проходимости. Анализ имплементации решения. Донесение рекомендаций до клиента.

Политические события и ситуации как особые объекты политического анализа. Ивент-анализ. Ситуационный анализ. SWOT-анализ.
Тема 11. Инструментарий политического аналитика. 
Статистические методы в политическом анализе: анализ одномерных распределений, анализ связей между неметрическими переменными, корреляционный, дисперсионный, регрессионный, кластерный, дискриминантный и факторный анализ политических процессов.

Методы анализа документов. Методика и техника контент-анализа.

Экспертные методы в политическом анализе и прогнозировании. Метод Дельфи. Метод мозгового штурма.

Методы сравнения альтернатив. Выбор метода сравнительной оценки. Сопоставление альтернатив по несопоставимым критериям.
Тема 12. Разработка и экспертиза социально-политических программ.
Политическое решение как объект анализа: признаки, виды, структура. Основные теоретические подходы в анализе процесса принятия политических решений. Цикл политического решения – концептуальное основание политического анализа.
Оценка реализации политических программ. Методы оценивания: экспериментальный, квазиэкспериментальный, установление оцениваемости, мониторинг производительности, оценивание воздействия/ результата, качественное оценивание. Техника оценивания. Процесс оценки социально политических программ: содержание и основные этапы.
Тема 13. Анализ политических текстов.
Феномен политического текста. Прагматика, стратегические и тактические функции политического текста. Жанры политических текстов. Специфика разных жанров. Устные и письменные политические культуры.

Построение и структура политического текста. Политический анализ на уровне прямого слова. Анализ используемых автором средств и приёмов. Анализ идей и априорных посылок. Анализ системы рассуждений и логических посылок.

Политический текст как идеологический феномен. Реализация убеждающей и мобилизационной функции. Контекст политической борьбы. Типология адресации в политическом тексте. Риторические приёмы и образы.

Тема 14. Моделирование и прогнозирование политических процессов.
Понятие «модель». Содержательные и формализованные модели. Линейные и нелинейные модели. Когнитивное моделирование. Системная методология. Структура социально-политических систем и моделирование их динамики. Модель Ричардсона. Моделирование этнополитических конфликтов.

Типология методов прогнозирования. Объективные методы прогнозирования. Экстраполяция. Каузальные методы. Субъективные (интуитивные) методы. Сценарные методы политического прогнозирования. 

Темы практических и семинарских занятий 

Цель практических заданий – освоение студентами элементарных навыков из арсенала политического консультанта; цель семинарских занятий - обсуждение выполненных работ, ответы на вопросы, возникающие в ходе выполнения работ.

	Номер занятия
	Содержание занятия
	Практическое задание на следующее занятие

	1
	Как правильно составить резюме.
	Написать собственное резюме с целью устройства на работу. Допускается составление «творческого резюме» (того, с которым студент планирует трудоустраиваться в будущем), пофантазировать о своей потенциальной карьере.

	2
	1. Презентация и обсуждение выполненных работ.

2. Создание информационного повода. Правила написания пресс-релизов.
	Придумать информационный повод и написать по нему пресс-релиз. Составить список рассылки релиза.

	3
	Алгоритм анализа текущей политической ситуации.
	Собрать информацию о текущей политической ситуации в РФ, одном из российских регионов или населённых пунктов.

	4
	Уточнение объекта исследования.


	Разработать стратегию политического проекта.

	5
	Презентация и обсуждение выполненных работ.
	Разработать рекомендации по оптимизации имиджа любой российской политической партии или деятеля.

	6
	Презентация и обсуждение выполненных работ.
	Написать политический манифест или биографию-легенду политического деятеля.

	7
	Презентация и обсуждение выполненных работ.
	Составить план-график PR-мероприятий.

Окончательно определиться с темой итоговой работы.

	8-14
	Консультации преподавателя.
Презентации проектов.

Представление аналитических работ.

Коллективное обсуждение.
	Написание итоговой письменной работы.


Возможные темы итоговой работы

(объём не менее 10-15 тысяч знаков, 4-5 страниц без учёта титульного листа и списка источников информации):

1. Индивидуальная аналитическая записка (или коллективный доклад) о политической ситуации (в России, одном из российских регионов, населённых пунктов). – Анализ проблемы.
2. Вымышленная программа кандидата в Президенты РФ (другой страны), программа (вымышленной или реально существующей) политической партии на выборах в ГД, выборах в законодательное собрание региона; программа кандидата в депутаты муниципального органа власти.
3. Социально-политическая программа любого масштаба и уровня (документ «для народа»). – Проект реформы.
4. Стратегия и тактика реализации политической кампании любого масштаба и уровня (документ «для внутреннего употребления»).
5. Анализ политического текста, процесса, решения любого масштаба и уровня.

6. Прогнозирование, моделирование развития политической ситуации (или политического процесса) любого масштаба и уровня.
По согласованию с преподавателем может быть утверждена другая тема итоговой работы.
III. Объем дисциплины и виды учебной работы:

	Вид учебной работы
	Количество часов по формам обучения

	
	Очная

	№ семестров
	3

	Аудиторные занятия
	56

	Лекции
	28

	Семинары
	28

	Самостоятельная работа студентов
	28

	Итого часов
	84

	Виды итогового контроля


	Зачет




IV. Распределение часов по темам и видам учебной работы

Форма обучения - очная
	Наименование тем


	Лекции
	Семина-ры
	Самостоятельная

работа

	Тема 1. Об истории и природе политического консультирования, роли консультанта в политике.
	2
	2
	2

	Раздел I. Политический маркетинг

	Тема 2. Основные виды информационно-аналитической работы в рамках политического маркетинга.
	2
	2
	2

	Тема 3. Маркетинг электоральный и политико-административный.
	2
	2
	2

	Тема 4. Стратегия и тактика политической кампании.
	2
	2
	2

	Тема 5. Имиджмейкерство
	2
	2
	2

	Тема 6. Спичрайтерство
	2
	2
	2

	Тема 7. Связи с общественностью в процессе политической борьбы.
	2
	2
	2

	Тема 8. Управление политическими кампаниями.
	2
	2
	2

	Раздел II. Аналитическая работа политического консультанта

	Тема 9. Политический анализ как профессия и научная дисциплина.
	2
	2
	2

	Тема 10. Анализ проблемы.
	2
	2
	2

	Тема 11. Инструментарий политического аналитика. 
	2
	2
	2

	Тема 12. Разработка и экспертиза социально-политических программ.
	2
	2
	2

	Тема 13. Анализ политических текстов.
	2
	2
	2

	Тема 14. Моделирование и прогнозирование политических процессов.
	2
	2
	2

	Итого:
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V. Вопросы для подготовки к зачету

1. Место избирательных технологий в системе политического менеджмента.

2. Краткая история избирательных технологий. 
3. Зарождение и развитие политического анализа.

4. Становление современного анализа публичной политики.

5. Особенности национальных школ политического анализа. Политический анализ в России.
6. Роль и статус эксперта в политике.

7. Этика политического консультанта. Ценностные конфликты профессии.
8. Аналитическая база предварительных электоральных исследований.

9. Социологические исследования в избирательных кампаниях.

10. Цели и задачи политического маркетинга. Сегменты политического спроса.
11. Маркетинг электоральный и политико-административный: общее и особенное.
12. Основные этапы электорального маркетинга.
13. Ресурсы избирательной кампании, политического проекта.

14. Стратегия политического проекта, её основные составляющие и технология разработки.

15. Тактика реализации политического проекта.

16. Имидж как сложившийся в массовом сознании и имеющий характер стереотипа эмоционально окрашенный образ.
17. Основные принципы политической агитации.

18. Политическая реклама.

19. Пропаганда и манипуляция общественным мнением.
20. Базовые документы политического проекта.

21. Цели и задачи PR в отличие от агитации и пропаганды.
22. Политические технологии на грани закона и морали и борьба с ними.

23. Основные этапы подготовки и проведения политических кампаний.

24. Функции и структура штаба. Подбор и управление персоналом.
25. Виды политического анализа. Деятельность эксперта-аналитика.
26. Источники информации и методы сбора данных, фактов, свидетельств.

27. Формулирование проблемы, определение целей, задач и ограничений.

28. Операционализация понятий.

29. Выдвижение и проверка гипотез.
30. Проектирование политического решения.
31. Анализ политических событий и ситуаций.
32. Статистические методы в политическом анализе.

33. Методы анализа документов. Методика и техника контент-анализа.

34. Экспертные методы в политическом анализе и прогнозировании.
35. Методы сравнительной оценки.
36. Анализ политических решений.
37. Оценка реализации политических программ.
38. Анализ политического текста.
39. Способы моделирования политических процессов.

40. Типология методов прогнозирования.
VI. Учебно-методическое обеспечение дисциплины

Основная литература
1. Алтунян А.Г. Анализ политических текстов. М.: Логос, 2006.

2. Ахременко А.С. Политический анализ и прогнозирование. М.: Гардарики, 2006.

3. Бондарь Н.С. Предвыборная агитация: теория и практика. М., 2004.

4. Гусев Д.Г., Матвейчев О.А., Хазеев Р.Р., Чернаков С.Ю. Уши машут ослом (современное социальное программирование). Пермь, 2002.

5. Дегтярёв А.А. Принятие политических решений: Учебное пособие. М.: КДУ, 2004.
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7. Егорова-Гантман Е.В., Плешаков К.В. Политическая реклама. М., 1999.

8. Егорова-Гантман Е.В., Плешаков К.В. Политическое консультирование. М., 1999.
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10. Максимов А.А. «Чистые» и «грязные» технологии выборов. М.: Дело, 1999.

11. Мирошниченко А.А. Выборы: от замысла до победы (предвыборная агитация в российском регионе). М.: Центр, 2003.

12. Морозова Е.Г. Политический рынок и политический маркетинг: концепции, модели, технологии. М., 1999.

13. Кара-Мурза С.Г. Манипуляция сознанием. М., 2001.

14. Кравченко А.И. Социология. М.: Проспект, 2003. 

15. Кудинов О.П. Большая книга выборов: как проводятся выборы в России. М., 2003.
16. Соловьев А.И. Политология: политическая теория, политические технологии. М.: Аспект Пресс, 2006.
17. Туронок С.Г. Политический анализ: Курс лекций: Учебное пособие. М.: Дело, 2005.

18. Ожиганов Э.Н. Моделирование и анализ политических процессов. М.: Издательство РУДН, 2006.

19. Поляков Л.В. Основы политического консультирования. М.: КДУ, 2004.

20. Чижов Д.В. Российские политические партии: Между гражданским обществом и государством. М.: РОССПЭН, 2008.
Журналы
«Политические исследования», «Власть», «Эксперт», «Профиль», «Политический класс».

Законодательные акты
1. Конституция Российской Федерации.

2. Федеральный закон «Об основных гарантиях избирательных прав и права на участие в референдуме граждан Российской Федерации».

3. Федеральный закон «О выборах Президента Российской Федерации».

4. Федеральный закон «О выборах депутатов Государственной Думы Федерального Собрания РФ».

5. Федеральный закон «О политических партиях».

Информационное обеспечение дисциплины

1. www.polit.ru
2. www.politcom.ru
3. www.kreml.org
4. www.strana.ru
5. www.dni.ru
6. www.grani.ru
7. www.deadline.ru
8. www.russ.ru
9. www.apn.ru
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